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Circa 3,5 milioni di arrivi in meno
(-35%) con la perditadi 23 milionidi
pernottamenti. A fine stagione sa-
ranno questi danni causati dal Covid
a campeggi e villaggi turistici nella
stagione 2020 secondo Monica Sa-
ielli, presidente Assocamping Con-
fesercenti, che prevede, inbasealle
rilevazioni di fine agosto, 6,5 milioni
diarrivi e circa 44 milioni di presen-
ze. Un terremoto per questo com-
parto che conta 1somila addetti
mentre in una stagione normalere-
alizza un fatturato intorno ai 5 mi-
liardi incluso I'indotto a cui si deve
aggiungere piu di 3 miliardi perlari-
storazione. «In quest’anno cosi par-
ticolareil calodei ricavi si potrebbe
attestare intorno al 35-40% mentre
& stato perso un posto di lavoro su

cinque», rimarca la presidente.

1l turismo open air nei mesi pri-
maverili, secondole rilevazioni Asso-
camping, ha perso oltre 10 milioni di
pernottamenti, a giugno il deficit &
statotrailso eil 6o%rispettoal 2019
egrazie al miglioramentodilugliosi
earrivati intornoa un -30, -40%. Solo
ad agostosi sonorivistinumeriinli-
neaconil 2019 e si sperainun trend
analogo anche per settembre.

A pesare e la quasi totale assenza
dei turisti stranieri, principalmente
da Germania, Olanda e Svizzera,
che rappresentano circa la meta
della clientela dei camping d’Italia.
Le massicce assenze dall’estero so-
no state solo in parte compensate
da un aumento dei clienti italiani,
con molti ospiti che per la prima
voltasisono avvicinati alla vacanza
openair. Un modellodi vacanza che
si e radicalmente evoluta nel corso
deglianni. La tenda si & trasformata
incamper e caravan mentre guada-
gna consensi il glamping, con at-
trezzate tende di lusso e case mobili

OPEN AIR
Per il settore calo dei ricavi
fino al 40%: sul fronte lavoro
perso un posto su cinque

Ha pesato l'assenza
di tedeschi, svizzeri e olandesi
Persa meta dei clienti

per 5-6 persone che non fanno rim-
piangere il classico miniapparta-
mento o la seconda casa. Il tutto
immerso in ampi spazi verdi come,
per esempio, le pinete.

Restail fatto che I’attuale stagio-
ne scuotera i conti delle imprese.
«Dall’inizio dell’anno a oggi abbia-
mo registrato un calo complessivo
delle presenze di oltre il 50%, con
una differenziazione - spiega Luca
Belenghi, Ceodi Human Company,
gruppo fiorentino leader in Italia
nell’ospitalita open air con g grandi
strutture open air, ricavi per 117 mi-
lioni nel 2019 grazie a 4,3 milioni di
presenze -. Minore neivillaggiere-
sorte pilt marcato nelle cittad’arte.
11 calo dei clienti dall’estero & stato
rimpiazzato daun +70% degli italia-
nianchegrazie albonusvacanzain-
trodotto dal Governo». Ora si pre-
nota “last second” una modalita che
rende piu difficile fare previsioni. «I
village chiuderanno nella seconda
metadisettembre - continua Belen-
ghi - puntando sui weekend lunghi
diitaliani polacchi e tedeschi. Inol-
tre i camping in town di Firenze,
Roma e Venezia e le altre strutture
resteranno aperte come in passato
anche nei mesiautunnali einverna-
li». L’ad conferma inoltreil piano di
investimenti quinquennale da 300
milioni che prevede I'aperturaditre
grandi villaggi open air.

Anche Valerio Vezzola, ammini-
stratore delegato di Baia Holiday
Travels & Leisure, realta che fa capo
allaholding Baia Silvellaconunfat-
turato consolidato 2019 di 36,5 mi-
lioni, oltre 1,1 milioni di presenze e
uno staff tra diretti e stagionali di
550 addetti, conferma le presenze
dimezzate fino alla fine di luglio.
«Siamo abbastanza soddisfatti in-
vece di agosto che, nonostante lari-
duzionedei flussi stranieri, registra
un calo complessivo del 15%», ag-

Turismo, la crisi investe anche i campeggi: -35%

giunge. Nelle due strutture chiave
della societa, il Camping Village Ca-
vallino, nel Nord Adriaticovicinoa
Venezia, eil Concept Village Piccola
Gardiola, sullagodi Garda, «la fles-
sione delle presenze di agosto & stata
in parte compensata da una mag-
gior spesa pro capite degli ospitiita-
liani che fruiscono maggiormente
dei servizi ancillari interni alle strut-
ture», sottolinea Vezzola. Rispettoai
clienti stranieri quello italiano spen-
deinmediail 20%in piu, circaso eu-
roal giorno per famiglia che sisom-
ma quella per il soggiorno un im-
porto variabile in relazione alla si-
stemazione scelta.

«E andata bene I'altissima sta-
gione ma il 2020 si potrebbe chiude-
reconun-35,-40%di ricavi», avver-
te Paolo Bertolini, presidente di Ma-
rina di Venezia, camping village 5
stelle che si estende suunasuperfi-
cie di 70 ettari e che giornalmente

puo accogliere finoa 11.600 ospiti. Il
fatturato di questo camping in un
anno normale siaggiraintornoai22
milioni mentreidipendenti inclusi
quelli dell’indotto sono 550.
Prima di Ferragostola struttura
ha lavorato a circa il 70% delle sue
potenzialita per arrivare, alla fine
del mese, al 90%. «Daadesso fino al-
la chiusuradella stagione non cisa-
ranno perdite di presenze: chiude-
remo 'anno con calo del 45% delle
presenze». 11 Covid ha scombinato
flussi e permanenze. Marina di Ve-
nezia generalmente conta sul 75-
80% di presenze estere ma que-
st’anno il mix vede arrivare gli ita-
liani al 30%. «Sono leggermente ca-
lati i clienti da Germania,
Danimarca e Olanda - continua Ber-
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tolini - mentre la permanenza me-
diaeé passatadaggiornias-6giorni,
cambiamento che comporta un
maggiore impegno del personale».
Rispetto al passato le procedure di
sanificazione anti Covid di Marina
di Venezia comportano unaumento
dei costi del 20%. «E diventato diffi-
cile pianificare e si lavora di setti-
manainsettimana, con lasperanza
che per le prossime due il tasso di
occupazione arrivi al 60-70%», ag-
giunge il presidente.
enrico.netti@ilsole24ore.com
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Andamento. Solo ad agosto si sono rivisti numeri in linea con il 2019 e si spera in un trend analogo anche per settembre
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